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SPOJRZENIE, KTORE
RATUJE ZYCIE

Yalea, marka Grupy DE RIGO znana z konsekwentnego wspierania kobiet, otwiera
nowy rozdziat swojego zaangazowania. Projekt ,,Mothers Beyond Borders” kieruje
uwage i konkretne wsparcie tam, gdzie codzienna opieka okotoporodowa wcigz
pozostaje luksusem - do szpitala potozniczo-pediatrycznego prowadzonego
przez organizacje ,Lekarze bez Granic” (franc. Médecins Sans Frontiéeres)

w Khost, w prowincji na wschodzie Afganistanu.

To takze naturalna kontynuacja sposobu
komunikacji marki, ktéra od lat opo-
wiada historie kobiet przetamujacych
bariery i wychodzacych poza utarte
schematy. Tym razem uwaga kieruje

sie jednak ku kobietom, dla ktérych
najwiekszym wyzwaniem nie jest walka
0 awans czy uznanie, lecz samo bez-
pieczne przezycie porodu.

Poprzednia kampania,Beyond the
Glass Ceiling” - z bohaterkami takimi
jak rzemieslniczka, sedzia sportowa,
zawodniczka taekwondo czy bokserka -
pokazywata kobiety, ktére odniosty juz
swoje zwyciestwa.,Mothers Beyond
Borders” cofa nas do momentu,

w ktérym ta walka dopiero sie zaczyna:
do podstawowego prawa kobiety do
bezpiecznego macierzynistwa i szansy
na dalsze zycie.

Khost — miejsce,
w ktorym
statystyki bolg

Afganistan od lat pozostaje jednym z naj-
trudniejszych kontekstéw humanitarnych

na swiecie. Kazdego roku okoto 4300 kobiet
umiera tam na skutek powikfan ciazy lub
porodu. Jedno na trzynascioro dzieci nie
dozywa pierwszych urodzin. Duza czes¢
populacji ma ograniczony dostep do opieki,
a deficyty systemu ochrony zdrowia dotykaja
w pierwszej kolejnosci kobiety i matki.

Szpital MSF w Khost odpowiada na

te sytuacje konkretem: kazdego roku
zapewnia opieke kobietom na wszystkich
etapach ciazy i asystuje przy ponad

25 000 porodéw. Swiadczy tez ratujaca
zycie opieke potoznicza i neonatologiczna
w nagtych przypadkach, obejmujac
znaczna czes¢ populacji prowingji.

Ten model dziata réwniez dlatego, ze
respektuje lokalne normy kulturowe.

70% personelu medycznego i logistycz-
nego stanowia kobiety — to warunek, by
pacjentki w ogéle przekroczyty prdg szpitala
i pozwolity sie zbadac. Decyzja, by szpitalem
W przewazajacej mierze zarzadzaty kobiety,
nie wynika z ideologii. Wynika z chtodnej
kalkulacji: bez tego warunku znaczna czes¢
populacji w ogdle nie miataby dostepu do
opieki potozniczej i ginekologicznej.

,Pordéd powinien by¢ czasem radosci, a nie
smutku. Ale ryzyko zwigzane z urodzeniem
dziecka w Afganistanie — brak bezpieczen-
stwa, brak dostepu do opieki, problemy



wynikajace z nieréwnosci plci — pozostaje
nieakceptowalnie wysokie. Zadna kobieta
nie powinna umrze¢ podczas porodu.
Dlatego tu jestesmy” — méwi pracownik
humanitarny MSF wracajacy z Khost.

Wktad MSF w tym regionie ma wymierne
znaczenie: osrodek w Khost realnie
obniza wskazniki Smiertelnosci matek

i noworodkéw w prowincji, zapewniajac
szerszy dostep do podstawowej opieki
zdrowotnej oraz opieki w zakresie zdrowia
seksualnego i reprodukcyjnego.

Halide w wergs),
ktore] nie ma
nigdzie indzie]

By nadac akcji widocznos¢, Yalea wpro-
wadza ekskluzywny wariant modelu
Halide - oprawy przeciwstonecznej SYA244
w kolorze 0XAP. Miekki, zaokraglony front

z plyty acetatowej, wzbogacony wyrafino-
wanym, fasetowanym detalem, utrzymany
w delikatnych odcieniach brazu i rézu.
Zauszniki zdobi monogram AY w kolorowej
emalii o stonowanych odcieniach.

To projekt, ktéry nie krzyczy. Zaokraglony
ksztatt opraw i ciepfa paleta sprawiaja,

ze Halide w tej wersji sprawdza sie

w codziennych stylizacjach, niezaleznie od
okazji. Akcja humanitarna nie wymaga tu
dodatkowych oznaczer ani symboli — catos¢
komunikuje sie przez sam fakt obecnosci

tej wersji w portfolio marki, ktéra od lat
konsekwentnie staje po stronie kobiet.

Mechanika akacji

Yalea przekazuje darowizne na rzecz Méde-
cins Sans Frontiéres, wspierajac ciggtosc¢
akgji i jakos¢ opieki zapewnianej matkom
i dzieciom w Khost. Zaangazowanie marki
wykracza jednak poza sam wymiar finan-
sowy — obejmuje réwniez wielokanatowa
kampanie edukacyjna, ktérej celem jest
zwiekszanie spotecznej $wiadomosci na
temat sytuacji kobiet w Afganistanie oraz
pracy oséb niosacych pomoc w rejonach
dotknietych kryzysem.

Dla marki, ktérej filozofia opiera sie na
hasle,,podkresl swojg twarz, nie zastaniajac
jej naturalnego piekna’, taki kierunek
komunikacji jest wyjatkowo spojny.
Kampania oddaje gtos kobietom, ktérych
historie zbyt czesto ging wsrdd liczb,
raportéw i statystyk, przywracajac im
widocznos¢ i indywidualny wymiar.
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Marka
7 wartosclamu

Yalea od lat konsekwentnie staje po stro-
nie kobiet - nie jako hasto reklamowe, ale
jako linia dziatan, ktérg da sie przesledzi¢
rok po roku. Kampania,Beyond the Glass
Ceiling” oddawata gtos kobietom, ktére
przetamuja bariery zawodowe w swoich
branzach.,Mothers Beyond Borders”
przesuwa uwage o krok dalej - do kobiet,
ktére same nie sa w stanie powiedzie¢
Swiatu, ze ich potrzeby istnieja.

Dla salonéw zrzeszonych w Strukturze EKS-
PERT OPTYK to realna warto$¢ wzbogaca-
jaca portfolio. Klientka wybierajgca oprawy
Yalea otrzymuje nie tylko sam produkt,

ale réwniez marke z wyraznie okreslonymi
wartosciami - taka, ktéra potwierdza swoje
zaangazowanie konkretnymi dziataniami,

a nie wylacznie wizerunkowa narracja.

Granica miedzy autentycznym wsparciem
a marketingowym gestem potrafi by¢
bardzo subtelna. W przypadku Yalei

o wiarygodnosci marki s$wiadczy jednak
konsekwencja dziatan i historia decyzji,
ktére znajduja odzwierciedlenie w kolej-
nych kampaniach.

To takze odpowiedzZ na zmiane, ktéra
coraz wyrazniej zachodzi po stronie
klientek. Coraz czesciej - moze nie zawsze
wprost, ale bardzo konsekwentnie - zwra-
caja one uwage nha to, co marka robi poza
sama sprzedaza. Oczekujg, ze produkty,
ktére wybieraja — niezaleznie od tego,

czy sa to ubrania, kosmetyki, bizuteria

czy okulary - beda staty za czyms wiecej:
okreslonymi wartosciami, postawa,
swiadomym wyborem.

W swiecie marek okularowych takie
podejscie wciaz nalezy do rzadkosci. Yalea
wyrdznia sie pod tym wzgledem konse-
kwencja - i robi to nie od dzis.

Optyk nie musi budowac wokoét kazdej
sprzedanej pary osobnej opowiesci.
Wystarczy, ze potrafi pokazac konse-
kwencje dziatarh marki — wspomnie¢, ze
Yalea od lat dziata w ten sposob i ze nie
jest to jednorazowa akcja czy wizerunko-
wy gest. Taki kontekst naturalnie zmienia
charakter rozmowy.

W tym momencie klientka nie wybiera juz
wylacznie samych opraw. Wybiera takze
marke, ktérej wartosci sg obecne w tle jej
codziennych decyzji - nawet wtedy, gdy
nie s one komunikowane wprost.

Wizja bez granic

Yalea, marka De Rigo, to w petni kobieca
linia okularéw przeciwstonecznych

i opraw korekcyjnych, tworzona z mysla
o kobietach i ich ré6znorodnosci.
Ponadczasowa, elegancka i Swiadomie
kobieca, inspiruje do swobodnego
wyrazania siebie — poza chwilowymi
trendami i narzuconymi schematami.

Marka taczy estetyke z wyraznie zde-
finiowanymi wartosciami, proponujac
okulary, ktére podkreslajg naturalne
piekno, zamiast je ukrywac. Yalea jest
hotdem dla kobiet r6znych Srodowisk,
kultur i pokolen - tych, ktére wyrdzniaja
sie swoja postawa, zaangazowaniem i od-
waga podejmowania wiasnych wyboréw.

Tylko dla
salonow
zrzeszonych

w Strukturze
EKSPERT OPTYK

Yalea to jedna z trzech marek
firmy DE RIGO, ktére w Polsce

sq dostepne na wytacznosc dla sa-
lonéw zrzeszonych w Strukturze
EKSPERT OPTYK. Razem z Twinset
oraz IN inspired by St!ng tworzy
ona portfolio kolekcji, po ktére
moga siegna¢ wytacznie salony
nalezace do Struktury.

Specjalna edycja modelu Halide -
bedaca nosnikiem akgcji,,Mothers
Beyond Borders” - réwniez trafia
wytacznie do salonéw Struktury.
Oznacza to, ze klientka, ktéra chce
wesprzec szpital MSF w Khost
poprzez ten konkretny model,
znajdzie go tylko w salonie
zrzeszonym w Strukturze.

DE RIGO - jeden z najwiekszych
Swiatowych producentéw opraw
okularowych, z siedziba we
witoskim regionie Belluno - Swia-
domie wybrat model wspétpracy,
w ktorym wybrane marki trafiajg
do sprawdzone;j sieci profesjo-
nalnych salonéw. Dla optyka
oznacza to konkretna przewage:
produkt, ktérego klient nie
znajdzie ani w internecie, ani

u konkurencji, a dla klientki —
pewnosc, ze trafita do miejsca,
ktére oferuje cos wyjatkowego.

Wiecej informacji o markach
DE RIGO dostepnych na wytacznos¢:
www.ekspert-optyk.pl
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